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Opis projekta

» Grad Korcula Zeli:
- povecati ekonomske ucinke turizma
- osigurati preduvjete za odrziv i planski usmjeravan
razvoj turizma

» Stoga je Grad Korc€ula pokrenuo projekt izrade Strategije razvoja turizma
grada Korcule

» Strategija razvoja predstavlja kljuéni dokument za efikasno upravljanje
turistickim razvojem grada KorcCule u razdoblju od 5 godina

» Glavni cilj Strategije je stvoriti osnovni strateski okvir daljnjeg turistickog
razvoja grada KorcCule odnosno definirati viziju turistiCkog razvoja i turistiCko
pozicioniranje destinacije u buducnosti



Opis projekta

v

|lzvodac izrade strategije je tvrtka Quadrans d.o.o.

» Proces izrade strategije ukljucit ¢e sve klju€ne interesne skupine (dionike), a
u pojedinim fazama i opC€u javnost grada Korcule

» Predvideno trajanje projekta je od prosinca 2016. do svibnja 2017.

» Kljuéni zadaci projekta su:
Objektivno sagledati sadasnju situaciju u turizmu grada Korc€ule
Predloziti razvojnu viziju turizma

Predloziti srednjoroCni razvoj turistiCkih proizvoda Grada, trzista |
segmenata na kojima se moze temeljiti razvoj turizma.

Uskladiti turistiCku razvojnu viziju s vizijom i smjernicama buduceg
razvoja Grada



Grad Korcula zeli dobiti odgovore

Koje turistiCke
proizvode
trebamo
razvijati?

Kako smanijiti
sezonalnost i
povecati
konkurentnost
Korcule?

Koji je
temeljni
turisticki profil
nase
destinacije?

Na kojim
temeljnim
vrijednostima
Zelimo graditi
buduci razvoj
turizma
Korcule?

Kako spoijiti
ekonomski
rast i
odrzivost u
razvoju
turizma?

Koja je
pozeljna
turisticka
strateSka
orijentacija
Korcule?

na pitanja:




Pristup projektu

UKLJUCIVANJE
DIONIKA

FAZNI PRISTUP TRANSPARENTNOST

S

UKLJUCIVANJE oD _
JAVNOSTI POJEDINACNOG
PREMA OPCEM

DEFINIRANJE
NACINA
PROVEDBE

e




Ciljevi projekta

» Definiranje razvojne vizije dugoroéno odrzivog turizma i postizanje konsenzusa
izmedu javnog i privatnog sektora o toj viziji

» Prepoznavanje razvojnih projekata/programa turizma, nositelja i prioriteta
provodenja

» Popis i valorizacija turisti¢kih atrakcija i resursa

» Identitficiranje i valorizacija turisti€kih proizvoda i oblikovanje i razvoj novih

» Definiranje trziSta potraznje za turistiCkim proizvodima Korcule

» Stvaranje pretpostavki za uspjesSno trziSno repozicioniranje grada Korcule

» Definiranje marketin§kih smjernica za postizanje zeljene vizije

» Definiranje brend identiteta grada KorcCule i novog vizualnog identiteta destinacije
» Razvojnovog modela upravljanja destinacijom



Sira radna grupa

Sira radna grupa okuplja :
Clanove Gradskog vijeCa
gradsku izvr$nu viast
predsjednike vije¢a mjesniih odbora
predsjednike vije¢a gradskih kotara
predstavnike: Gradskog muzeja
Gradske knjiznice
Centra za kulturu
Lucke uprave
ACI marine
LD Palace
HTP Korcula
OPG-a

turistickih agencija
ugostitelja

vinarija
bratovstina
Moreske
kumpanija
iznajmljivaca



Sira radna grupa

Andrija Fabris (gradonacelnik)

Marko Skokandi¢ (dir. ACI marine,
zamjenik gradonacelnika)

Vjeran Filippi (poduzetnik, gradski vijeénik)

JoSko Cebalo (gradski vijec¢nik)

Marinko Pazin (gradski vijeénik)

Vjenceslav Pai¢ Karega (gradski vije¢nik)

Lovro Krstulovi¢ (gradski vijeénik)
Zoran Cumbeli¢ (gradski vijeénik)
Marija Segedin (gradski vijeénik)
Lea Cumbeli¢ (gradski vijeénik)
Albert Mareli¢ (gradski vije¢nik)
Darko Tarle (gradski vije¢nik)
Franjo Separovié (gradski vijeénik)
Marija Hajdi¢ (Gradski muzej)

Sani Sardeli¢ (Gradski muzej)
Tajana Grbin (Gradska knjiznica)
Lana Filippi Brki¢ (Centar zakulturu)
Vlaho Komparak (med/ maslinovo ulje)
Diana Marovi¢ (Eko Skoj OPG)
Ivana Paci¢ Unkovi¢ (LD Palace)

Vlado lliskovi¢ (Korkyra info agencija)

Silvano Kapor (predsjednik Ceha ugostitelja)

Franica Tasovac (autor zbirke recepata Slatka
Korcula)

Luka Krajanci¢ (vinarija Krajanci¢)

Jaksa Krajanci¢ (vinarija Nerica)

Luka Mareli¢ (vinarija PZ PoSip)

Migela Skarica (prof. turistickih predmeta

Srednja Skola Kor¢ula)

Ante Tvrdei¢ (Lucka uprava Korcula, gradski
vijecnik)

Bojana Krstulovi¢ (Moreska-KUD Korc&ula)

Mihovil Depolo (poduzetnik, bratovstin ,Svih Svetih®)

Buro Cehovski (sv. Cecilija Koréula)

Frano Cebalo (KPD Mostra Zrnovo)

Petar Sain (Vite$ko udruzenje Kumpanjija Pupnat)
Ivan Krajangié (Vite$ko udruzenje Kumpanija Cara)
Mario Sardeli¢ (KPK Koré&ula, gradski vije¢nik)
Ante Skokandi¢ (obrt za pruzanje smjestaja)
Donko Milat (taxi obrt)

Nenad Pecoti¢ (GK Sv. Antun)

Ivona Kapor (vlasnica ug. Objekta, gradski vijec¢nik)
Smiljana Matijaca (trgovina Cukarin)

Biljana Milina (konoba Mate Pupnat)

Dalibor Antunovi¢ (Sportski objekti)

Aljosa Milat (online agencija)

Boris Cebalo (onlline agencija)

Andrej Curgi¢, (tur. agencija Kaleta)

Ivana Hatvali¢ (predsjednica uprave HTP Korcula)
Sanja Mati¢ (HTP Korcula, dir. hotela Bon Repos)
Mihajlo Grgi¢ (dir. marketinga HTP Korcule)
Marinko Hajdi¢ (MO Medvidnjak-Zrnovo)

Dino Graber (MO Sv.Antun — Zrnovo)

Ivan Sale (MO Zrnovo)

Dinko Segedin (MO Zrnovo — Postrana)

Tvrdei¢ (MO Pupnat)

Marin Laus (MO Cara)

Pava Sain (MO Kneze)

Nika Sili¢ Maroevi¢ (MO Racisée, gradski vijecnik)
Alan Farac (GK Stari grad)



Metodologija

TEMA

Turisticke atrakcije

SWOT, konkurentnost,
atrakcije/resursi

Konkurentnost
destinacije

Proizvodi i pozicioniranje

Razvojna vizija
Viziai misija
Projekti/programi
TrziSnja potraznja
Turisticka ponuda

Resursi destinacije

Stavovi turista

CILJ

Definiranje i valorizacija atrakcija

Dobivanje informacija o prednostima i nedostacimai o
konkurentnoj prednosti destinacije

Utvrdivanje percepcije lokalnih dionika o konkurentnosti

Dobivanje informacija o karakteristikama proizvoda i
pozicioniranju destinacije te o potencijalu za razvoj atrakcija

Utvrdivanje stavova klju¢nih dionika o moguéem razvojnom
usmjerenju i potencijalu rasta turizma

Definiranje vizije i misije, te projektnih prijedloga

Utvrdivanje kvantitativnih i kvalitativnih obiljezja potraznje
Analiza relevantnih turistiCkih statistika

Analiza svih relevantnih podataka o destinaciji

Uvid u percepciju i stavove turista o destinaciji

METODA

Obilazak terena

2. Radionica
Anketa dionika

Anketa klju¢nih dionika

Polustrukturirani dubinski intervjui s
klju&nim dionicima

3. Radionica

Analiza podataka iz TZ i DZS
UNWTO, EU, Tomas, DZS, TZ

Desk top istraZivanje

Analiza istrazivanja Tomas ljeto 2014



Struktura projekta

Situacijska analiza 1. radionica

GDJE SMQO?

2. radionica

Strateski ciljevi, vizija i misija

v
Programi/projekti konkurentnosti
MarketinSka strategija

StrateSko pozicioniranje Marketinski ciljevi

Trzista i portfelj proizvoda MarketinSki mix 3. radionica

KAMO CEMO?

Brending strategija (arhitektura brenda)

Klju€ne asocijacije brenda Personifikacija brenda
Identitet brenda Obecanje brenda 4. radionica

v
Planovi aktivnosti | implementacija

Novi vizualni identitet 5. radionica




Vremenski plan projekta

SijeCan] Veljaca Ozujak Travan] Svibanj

1. RADIONICA 3. RADIONICA 5. RADIONICA
Rasprava: SWOT, Prezentacija Marketinske Prezentacijja vizualnih
atrakcije, konkurentnost strategije rieSenja

ponude
3. tjedan sijecnja

1. tjiedan ozujka

misija, prijedlozi projekata
1. tjedan veljacCe

Zadniji tjedan svibnja

2. RADIONICA 4. RADIONICA
Prezentacija Situacijske analize Prezentacijja Brending
Rasprava: strateski ciljevi, vizija, strategije

1. tjedan travnja




Zahvaljujemo na pozornosti!

Quadrans d.o.o.
lve Serdara 21, Zagreb
www.quadrans.hr
info@quadrans.hr



